Proiect final PR online
Pentru nota finală la seminarul PR Online, va trebui să construiți o campanie online de promovare a unei companii/ONG/produs. 

Structură

1. Linii generale

a. Descrierea companiei/ONG-ului/produsului

b. Identificarea și descrierea targetului

2. Descrierea campaniei de promovare

a. Identificarea problemei (pentru rezolvarea căreia se implementează campania)

b. Scopul și obiectivele campaniei

c. Mesajul campaniei

i. Strategii de promovare

ii. Offline (în linii mari): dacă se va folosi doar mediul online pentru promovare, motivați alegerea

iii. Online

3. Utilizarea mediului online 

a. Prezentarea instrumentelor de comunicare online ce vor fi utilizate (+motivația pentru fiecare instrument)

b. Câte un model de mesaj adaptat pentru fiecare instrument de comunicare online (ex. Pagina de „About” de pe site – design și conținut, un articol de pe blog – design și conținut, secțiunea ”info” de pe Facebook sau de pe alte site-uri de socializare, modele de mesaje de pe Facebook sau alte site-uri de socializare)
